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LETTORI STAMPA ULTIMI 30 GIORNI

Carta eIo Repllca

45 3 5 milioni ... ,’i‘,’i"i‘fi‘f'ﬂ‘

di italiani leggono o sfogliano un tltolo 53min
stampa (su carta o digitale replica). 8 8%

della popola2|one Adulta
(14 anni e oltre)

Quasi 9 adulti su 10 leggono almeno un titolo
stampa su carta o digitale replica (-1,0%
rispetto alledizione precedente, a parita di
testate considerate).

| lettori del

.11 4,6 % della
popolazione.



M- QUOTIDIANI

Carta efo Replica

18,7 mitioni

di lettori su carta o digitale replica
di almeno un quotidiano in un giorno medio

35.3%

19-351 19,387 19.042 19.015 18.713
19.30;

della popolazione Adulta
(14 anni e oltre)

2014/1-11 2014/111 201571 2015711 2015711

* Per testate omogenee nelle cinque pubblicazioni

Nota: le stime di lettura dei profili socio-demografici possono dare come somma un valore lievemente diverso dalla stima

a totale Adulti, in quanto si tratta di stime arrotondate (senza decimali).

DONNE
37.9%
7.097
ﬂ UOMINI 1.4‘
62.1% "
11.615
DIPLOMA
MEDIA
LAUREA SUPERIORE
3.109 7.551

<+ EET

% di composizione, valori assolutiin ‘000

40.3%

14-34  35-54 55 ANNI

ANNI ANNI E OLTRE

23.4% 36.6%  40.0%

4374  6.844 7.496
LICENZA LICENZA
MEDIA ELEMENTARE,
INFERIORE NESSUN TITOLO
6.167 1.886

101% |

SUPERIORE
47.9%
SU1765
MEDIA-SUPERIORE
45,5%

SU5828

MEDIA

36,2%

SU36.783
O]

MEDIA-INFERIORE
23,4%

FASCE =
u >45%

SU7.371
= 40-45%
w 35-40% INFERIORE
30-35% 15,2%
<30% SU1248

% di penetrazione, valori assolutiin ‘000

g ' IMPRENDITORL
DIRIGENTL
LIBERIPROF.

53.4%

SU 3020
NEGOZIANTI.

ARTIGIANI,
LAV.IN PROPRIO

ALTRI o
o 44,97%
33.5% SU3198
SUB0g7
STUDENTI.
CASALINGHE,

PENSIONATI IMPIEGATI
30,7% 40,3%
SU 24854 SU 6576

OPERAI
37,0%
SU 7248



M-} SETTIMANALI

16,2 mition

di lettori su carta o digitale replica

di almeno un settimanale negli ultimi 7 giorni

% snora
3 0' 6 (o) della popolazione Adulta

(14 anni e oltre)

2014/1-11 2014/l 2015/1 2015/11 2015/1Il

" Per testate omogenee nelle cinque pubblicazioni

Nota: le stime di lettura dei profili socio-demografici possono dare come somma un valore lievemente diverso dalla stima
a totale Adulti, in quanto si tratta di stime arrotondate (senza decimali).

DONNE
64.9%

10.526

)

UOMINI
i

14-34  35-54 55 Anni
ANNI ANNI E OLTRE

5.695 22.2% 34.4%  43.4%
3.606 5.575 7.039
DIPLOMA LICENZA LICENZA
MEDIA MEDIA ELEMENTARE,
LAUREA SUPERIORE INFERIORE NESSUN TITOLO
2.204 5.998 5.619 2.399
< Al 148% |
ad 37.0% 34.6%
% di composizione, valori assolutiin ‘000
ZN e
’a‘ ——1 ' IMPRENDITORI,
® SUPERIORE ARKGERL
31.4% LIBERI PROF.
SU1785 31,3%
@ SU3020 L eGoZIANTIL
MEDIA-SUPERIORE ARTIGIANI,
32,1% LAV. IN PROPRIO
SU&m" ALTRI N
27.4% 27,2%
o MEDIA sUBog7 V3168
31,9%
. 5U 36783
STUDENTI,
FASCE % MEDIAINFERIORE ﬁsﬁsﬁg‘ﬁfﬁ IMPIEGATI
¢ %
W >45% \ 25‘3'787: 32,8% 30,9%
W 40-45% SU 24854 SU 6576
35-40% INFERIORE
30-35% 201% OPERAI
<30% © su 12460 27,6%
SU7.248

% di penetrazione, valori assoluti in ‘000



M-} MENSILI

15 y 8 milioni

di lettori su carta o digitale replica
di almeno un mensile negli ultimi 30 giorni

20,9%

della popolazione Adulta
(14 anni e oltre)

16.950 16.545 16.414 16.115 15.845

16. 262|:|.6 289|:|.6 165 |15 950|

2014/1-11 2014711 2015/1 2015711 2015711

" Per testate omogenee nelle cinque pubblicazioni

Nota: le stime di lettura dei profili socio-demografici possono dare come somma un valore lievemente diverso dalla stima
a totale Adulti, in quanto si tratta di stime arrotondate (senza decimali).

DONNE
o,
352.9£ 14-34  35-54 55 ANNI
374 ANNI ANNI E OLTRE
UOMINI
7% T I
7.470 30.,5% 408% 287%
4.838 6.464 4.543
DIPLOMA LICENZA LICENZA
MEDIA MEDIA ELEMENTARE,
LAUREA SUPERIORE INFERIORE NESSUN TITOLO
2.862 6.910 5.054 1.019
6.4% 1
31,9%
% di composizione, valori assolutiin ‘000
) 0N e
:“ ——] ' IMPRENDITORI,
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(® SU:gRﬁ/RE LIBERIPROF.
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MEDIA-SUPERIORE ARTIGIANI,
39‘6% AT LAV. IN PROPRIO
SUs5828 32.0% 34]0%
MEDIA e SC358
30,7%
SU36.783
STUDENTI,
CASALINGHE,
FASCE MED'A"NFOE RICRE PENSIONATI IMPIEGATI
B >5% 18.1% 24,5% 38,5%
W 40-45% sz SU 24854 SU 6576
- 35‘403 INFERIORE -
30-35% %
<30% @ 1;511_2460 29{9%
SU7.248

% di penetrazione, valori assoluti in ‘000



0= COMPORTAMENTI DI LETTURA

QUOTIDIANI

GIORNO MEDIO

FREQUENZA
DI
LETTURA

SETTIMANALI

ULTIMI 7 GIORNI

MEDIA
32,3%

BASSA
21,6%

BASSA

MENSILI

ULTIMI 30 GIORNI

ALTA
27,6%

30,2%

QUOTIDIANL: ALTA (da 4a 7 giornila settimana), MEDIA (da 1 a 3 giornila settimana). BASSA (meno di 1 giorno la settimana). SETTIMANALLI: ALTA (da g a 12 numeriin 3 mesi), MEDIA (da 4 a 8 numeriin 3 mesi), BASSA {fino a
3 numeriin 3 mesi). MENSILI: ALTA (da g a 12 numeriin 12 mesi), MEDIA (da 4 a 8 numeriin 12 mesi), BASSA (fino a 3 numeriin 12 mesi)

FONTE DI
PROVENIENZA

COMPRATADAME O
DA FAMILIARI

42,1%

DELLACOPIA

AVUTA
DAALTRI,
PRESTATA.
TROVATA.

ALTRO ABBONA

4% MENTO
54.4 3.5%

% di composizione, valoriassoluti in '000

COMPRATADAME O
DA FAMILIARI

AVUTA

DA ALTRI,
PRESTATA.
TROVATA.,
ALTRO

37.4%

AVUTA
DAALTRI,
PRESTATA.
TROVATA.
ALTRO

42,7%

COMPRATADAME O
DA FAMILIARI

TOTALE
LETTURE
30.658



